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Ziele der
Verkaufsflachenerweiterung

Verkaufsflache heute 576 m?
Verkaufsflache zukiinftig 1.000 m?

A\

|ALDI



Ziele der Verkaufsflachenerweiterung

ALDI bisher ALDI zuklnftig

Keine Erhéhung der Produktanzahl. Lediglich breitere Platzierung einzelner Artikel bei
niedrigerer Regalhdhe.




Ziele der Verkaufsflachenerweiterung
ALDI bisher ALDI zukinftig
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Bessere Ubersicht im Verkaufsraum und leichtere Erreichbarkeit der Produkte durch
Wegfall der Produktplatzierungen tber den TiefkUhltruhen.




Ziele der Verkaufsflachenerweiterung

ALDI bisher ALDI zukunftig

Niedrigere Regalhdhen fur bessere Erreichbarkeit der Produkte fur den Kunden und
bessere Lesbarkeit der Preisauszeichnung.




Ziele der Verkaufsflachenerweiterung
ALDI bisher ALDI zukinftig

Erleichterung der Arbeitsablaufe fur die Mitarbeiter im Markt durch Platzierung schwerer
Produkte auf Paletten anstatt von Einzelprodukten im Regal.



Ziele der Verkaufsflachenerweiterung

ALDI bisher ALDI zukunftig
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Schaffung zusatzlicher Durchgange und Verbreiterung der Durchgadnge zwischen den
Regalen zur Verkirzung der Laufwege fir den Kunden.




Ziele der Verkaufsflachenerweiterung
ALDI bisher ALDI zuklnftig
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Breitere Durchgange zwischen den Regalen/Warenbereichen fiir eine bessere Nutzung
mit Kinderwagen, Rollstihlen und Einkaufswagen und damit eine Optimierung der
Bewegungsfreiheit fir den Kunden.




Ziele der Verkaufsflachenerweiterung
ALDI bisher ALDI zukinftig
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Verbreiterung des Marktes von 18,00m auf 19,60m zu Gunsten breiterer Gdnge bei
gleichbleibender Ganganzahl.




Ziele der Verkaufsflachenerweiterung
ALDI bisher ALDI zukinftig
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Verbreiterung der Gange fur ein kundenfreundlicheres Einkaufen auch fir gehbehinderte
Menschen und Eltern mit Kinderwagen.




Ziele der Verkaufsflachenerweiterung

Breitere Gange (ca. 30 cm je Gang) fur ein bequemeres Einkaufen auch mit
Kinderwagen und Rollstihlen etc..

Niedrigere Regalhéhen und Vermeidung von Uberbauten fiir eine leichtere
Erreichbarkeit der Produkte fir den Kunden.

Keine Platzierung von Produkten tber den Tiefklhltruhen flr eine bessere
Ubersichtlichkeit im Markt.

Platzierung von schweren Artikeln (z.B. Waschmittel, H-Milch) auf Paletten, zur
Reduktion der Arbeitsbelastung unserer Mitarbeiter beim Einrdumen der Ware.

GrélRere und mehr Durchgange zwischen den Regalen zur Verkirzung der
Laufwege.

Keine Erhéhung der Produktanzahl durch VergréRerung der Verkaufsflache. In allen
ALDI-Markten wird das gleiche Sortiment angeboten, lediglich breitere Platzierung
einzelner Artikel.

Greven, den 26.09.2013 me/za
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Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!
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