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Masterplan Baumberge: Auftrag
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Protokoll: Auftaktveranstaltung Lenkungsgruppe | 25.07.2017
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7. (potenzielle) Angebote fiir die Zukunft

Die Teilnehmer der Lenkungsgruppe dulerten den Wunsch, auch neue touristische Angebote und
Potenziale fir die Zukunft (beispielsweise Rennrad, Motorrad, Luftkurort) zu analysieren. Teilweise
sind bereits Anfragen an Blirgermeister zu solchen Themen eingegangen.

To Do Lenkungsgruppe

e Zulieferung an dwif mit konkreten Themenwiinschen und erganzenden Informationsmate-
rialien




Masterplan Baumberge: Billerbeck

- Billerbeck: Ubersicht Stirken/Handlungsbedarf

Sehr attraktive Empfangssituation
am Bahnhof

Sehr gepflegtes und sauberes
Ortszentrum

Neu- und hochwertiges Mobiliar
(Sitzbanke, Milleimer,
Radabstellanlagen, Spielgerate)

Viele Hinweise auf Lademdglichkeiten
fur E-Bikes

FulRgéngerzone barrierefrei gestaltet
s ~ '3*["5 pl

Teilweise lickenhaftes
FulRgéngerleitsystem

Vereinzelt veraltete Schaukasten
Teilweise Leerstand im Kernbereich

FulRgangerzone unter der Woche
wenig belebt




Masterplan Baumberge: SWOT Rad

- SWOT-Analyse Radtourismus

Starken und Chancen Schwéachen und Herausforderungen

+ Lage in der Radregion Munsterland mit (derzeit .
noch) hervorragender Wettbewerbsposition

*  Abwechslungsreiche Landschaft mit flachen
Abschnitten und Bergen, Waldern, Wiesen und
Feldern

* Dichtes Wegenetz, zahireiche
Tourenmaglichkeiten

+ Einige vermarktete Hauptprodukte +
Tagestouren in allen Gemeinden

*  Durchgehende und einheitliche Beschilderung
(HBR NRW)

* Ergédnzendes Angebot vorhanden (Unterkiinfte,
Verleihstationen, Werkstatten, Ladestationen)

* Buchbare Pauschalangebote

*  Verschiedene Themen zur Profilierung als .
Radregion vorhanden, ggf. auch in Kooperation
mit benachbarten Regionen .
« Erschlieflung von weiteren Zielgruppen denkbar

(z.B. Rennradfahrer) .

Qualitatsmanagement
— z.T. schlechte Wegequalitat; keine
Kontrollen durch Gemeinden / LK
— Verschlissene und teils fehlerhafte
Beschilderung
— Angebot und Infrastruktur aktuell
gegeniiber Wettbewerbern nicht
konkurrenzfahig
radtouristisches Hauptprodukt
(Sandsteinroute) der Region in schlechtem
Zustand
Themeninszenierung ausbaufahig (v.a.
Sandsteinroute)
fehlende Zertifizierung der Radrouten;
geringe Marktabdeckung Bett+Bike
Angebot Verleihstationen (spezielle Rader,
Offnungszeiten, ...)
Erganzende Infrastruktur lickenhaft (z.B.
Rastplatze, SchlielRboxen)

Regionaltouristisches Konzept "Baumberge-Touristik 20267 Folie 103 consiit ma




Masterplan Baumberge: Sandsteinroute §

Die Sandsteinroute kann
In diesem Zustand
eigentlich nicht weiter
vermarktet werden




Masterplan Baumberge: Premiumrad

Premiumradrouten im Munsterland
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Dreil Routen verlaufen
durch die Baumberge!

Aber: Sandsteinroute?!

Quelle: Mansterland e.V.

Regionaltounstisches Konzept "Baumberge-Tounstik 2026"
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Masterplan Baumberge: Fazit Rad

- Fazit: Rad

»Beste Voraussetzungen fur die Profilierung als Radregion
(inmitten des MUnsterlandes)

»Qualitétsmanagement der Infrastruktur als grofite
Herausforderung, v.a. Leitprodukt Sandsteinroute

»Zielgruppenerweiterung denkbar
(v.a. Familien, Rennradfahrer)

To-Do Baumberge-Touristik:
Infrastruktur instand setzen und pflegen | Themeninszenierung
Sandsteinroute | Machbarkeit Rennrad prufen




Masterplan Baumberge: Fazit Beherbergung

- Fazit: Beherbergung

»Baumberge profitieren derzeit kaum von der positiven
Gesamtentwicklung im Deutschland-Tourismus

»Nur wenige Innovationstreiber, grof3teils sehr klassische,
unprofilierte Betriebe

»Strukturelle Probleme: Qualitat, Auslastung, Umsatz,
Investitionsbereitschaft, Nachfolgeproblematik

To-Do Baumberge-Touristik:
Aktive(re) Investorenakquise | Qualitatsentwicklung | Vernetzung

Regionaltouristisches Konzept "Baumberge-Touristik 2026




Masterplan Baumberge: SWOT Wandern

- SWOT-Analyse Wandertourismus

Starken und Chancen Schwachen und Herausforderungen

* Landschaft der Baumberge gut fir Wanderer * Angebot flr jungere Menschen eher weniger
geeignet, auch fur dltere Menschen und Familien attraktiv (Wandern 2.0)

+ Attraktive higelige und unverbaute Landschaft * Vielzahl der Wege ohne sichtbare Hierarchie

*  Baumberge heben sich mit ihrer Landschaft vom (Leitprodukte, Qualitatsrouten, Themenwege, ...)
restlichen Minsterland ab + Kein gastgewerblicher Betrieb ist als

+  Umfangreiches (Wege-)Angebot Qualitatsgastgeber vom Deutschen

* Eindeutige und durchgehende Beschilderung Wanderverband zertifiziert

* Aushéngeschild: Ludgerusweg + Gastronomische Betriebe entlang der

+ Pauschalangebote und Exkursionen Wanderwege (v.a. Ludgerusweg) schlielden

*  Dem Ausbau der Wanderinfrastruktur wird hohe = Keine Vermarktung als Wanderregion
Prioritat eingerdumt (personell & finanziell) *  Mangelnde thematische Inszenierung der

« Einwohnerstarke Einzugsgebiete fir Wanderwege
Tageswanderungen (v.a. Ruhrgebiet, * Trotz Investitionen ist Wandern in den
Niederrhein, Minster) Baumbergen eher eine touristische Nische

*  Wandern als Alleinstellungsmerkmal im = Munsterlandweit steht Wandern nicht im Fokus,
Mdinsterland wird daher auch kaum vermarktet

» Starkes ehrenamtliches Engagement * Flachendeckendes Qualitdts-management bei

*  Wandern kann (im Ggs. zum Radfahren) der Vielzahl der Wege eine Herausforderung
saisonverlangernd sein » Teilweise fehlende Anbindung der Wege an das

OPNV-Netz
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Masterplan Baumberge: Fazit Themen

- Fazit: weitere Themen

) Kaum weitere verbindende Themen, da unterschiedliche
Angebotsschwerpunkte in den einzelnen Gemeinden

) Hochstes Potenzial: Genuss / Kulinarik
regionale Spezialitaten, Wochenmarkte, ,schéne” Dinge

) Sehr hoher Investitionsbedarf, da bislang wenig ausgepragt:
Tagungen, Gesundheit / Wellness

To-Do Baumberge-Touristik:
Zunachst andere Hausaufgaben erledigen,
bevor diese Themen auf der Agenda stehen!

consulting



Masterplan Baumberge

- Themenschwerpunkte in den Baumberge-Gemeinden

- Coesfeld Billerbeck Havixbeck Nottuln Rosendahl
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Masterplan Baumberge

- Wichtig:

Setzen Sie sich Ziele!

) Langfristig (2026) ) Realistisch

) Anspruchsvoll ) Messbar




Masterplan Baumberge

Ndchsle Schrifle

Scaaabt A:  Durchfiihrung der restlichen Analyse-
schritte

SAah & : Themenrunde Organisation
& Finanzierung

Skt 3 : Erarbeitung von Strategie und
Malknahmen
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Logo/ Marke

Was sind die nachsten Schritte? CIma 0

Citymanagement Billerbeck

= Qualitatscheck Stadtlogo und Stadtslogan

S STADT BILLERBECK rerte der Baumberge
- Staatlich anerkannter Erholungsort

Stadtlogo

= yorhanden, aber nur sporadische Nutzung
Stadtslogan ,,Billerbeck - Perle der Baumberge”®

= traditionelle Stadtbezeichnung

= als Stadtslogan haufig, aber nicht durchgéingig benutzt

= im Rahmen des Workshops als nicht mehr zeitgemal
bewertet

= formuliertes Markenprofil entspricht nicht den Botschaften
des Slogans

Bgﬁjerheck Handlungsbedarf: gegeben

Beader) itd

25



Logo/ Marke

Die Region  Arbeiten Wohnen  Familie & Bildung Wirtschaft & Fakten Freid
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