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Bild:  Tourismus NRW 

Herzlich willkommen! 
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Das dwif 
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Matthias Hörr Maike Berndt 
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Bild: birgitH / pixelio.de 

Unsere Methoden: 

Intensive Vor-Ort-

Recherchen und 

viel Beteiligung 
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Methoden und Beteiligung im Projekt: 

30.08.2018 Folie 5 

Im Test: 
Ortsbilder 
Radwege  

Wanderwege 
Reitwege 

 4  

Sitzungen der 

Lenkungsgruppe 

97  
Teilnehmer in vier 

Themenrunden 

11 
Monate  
Projekt- 
laufzeit 

mehr als 20 
ausgewertete 
Studien und 
Statistiken 
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Bild: dwif 

Das Ergebnis: 

7 zentrale Erkenntnisse 

zum Tourismus in den 

Baumbergen 
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30.08.2018 Folie 7 

Quelle/Bilder: dwif 2017 

Attraktive Ortschaften mit weitgehend intakten 

Innenstädten, allerdings oftmals wenig Gründe 

zum längeren Verweilen. 

1 
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30.08.2018 Folie 8 

Bild: dwif 

Der Tourismus ist wichtiger Wirtschafts- und 

Standortfaktor für die Baumberge, aber es gibt 

noch viel noch Luft nach oben. 

2 
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Bild: dwif 

Touristische Leistungsträger – 

Innnovationstreiber und Qualitätsbewusstsein 

fehlen 

3 
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30.08.2018 Folie 10 

Bild: dwif 

Aktivtourismus – gute Basisinfrastruktur beim 

Wandern, schlechte beim Radfahren – insgesamt 

aber fehlende Inszenierung  

4 
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30.08.2018 Folie 11 

Bild: dwif 

Kunst, Kultur, Genuss – Gute 

Profilierungsmöglichkeiten, aber kaum 

Leuchttürme und fehlende Erlebbarkeit. 

5 
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Baumberger Sandstein als verbindendes Element 

30.08.2018 Folie 12 

Quellen: Gemeinde Havixbeck; Baumberge-Touristik; dwif  
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Besonders: die Baumberger Lebensart 
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Quellen: dwif 2017; Gemeinde Nottuln; www.westfalium.de; www.azonline.de  
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30.08.2018 Folie 14 

Bild: dwif 

Hohe Identifikation und starkes Engagement in 

den Baumbergen, aber fehlende Vernetzung der 

Akteure. 

6 
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30.08.2018 Folie 15 

Bild: www.leader-baumberge.de 

Baumberge-Touristik – erfolgreiche 

Zusammenarbeit in den vergangenen Jahren, aber 

Neuausrichtung notwendig. 

7 
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Geringe Ressourcen für gemeinsames Marketing, 

zahlreiche Alleingänge der einzelnen Gemeinden 

30.08.2018 Folie 16 

Quelle: coesfeld.de; nottuln.de; billerbeck.de; havixbeck.de; rosendahl.de; Baumberge-Touristik 
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Wenn alle zusammenlegen, sind genügend Mittel und 

Personal vorhanden 

30.08.2018 Folie 17 

Quelle: Summe der in den Baumbergen für den Tourismus zur Verfügung stehenden Budgets und Vollzeitäquivalente (VZÄ); Angaben der Gemeinden 

278.000 € 
inkl. LEADER: 327.000 € 

4 VZÄ 
für Tourismus 
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Bild: Westfälische Nachrichten 

Baumberge-Tourismus 

2026: Die Vision 
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30.08.2018 Folie 19 

Bild: dwif 

Baumberge: 

Attraktiver Standort durch hohe  

Lebens- und Freizeitqualität 
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30.08.2018 Folie 20 

Bild: dwif 

Mehr Umsatz und Wertschöpfung 

aus dem Tourismus für die 

gesamte Region 
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30.08.2018 Folie 21 

Bild: dwif 

Bessere Sichtbarkeit im 

überregionalen Marketing  

durch starke Leuchtturmprodukte 
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30.08.2018 Folie 22 

Bild: Sandsteinmuseum Havixbeck 

Mehr Profil durch  

Identität und Klarheit 
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Zwei Produktlinien 

Mehr Profil durch Identität und Klarheit 

30.08.2018 Folie 23 

Baumberger Sandstein 

aktiv erleben 

 

► verbessern und ausbauen 

Baumberger Lebensart 

genießen 

 

► neu entwickeln 

Baumberger Sandstein als übergeordnetes Thema  

2 bis 5 Leuchtturmprodukte 2 bis 5 Leuchtturmprodukte 
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Bild: www.mydays.de 

Baumberge-Tourismus 

2026: Projekte und 

Maßnahmen 
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30.08.2018 Folie 25 

Bild: dwif 

12 

Schlüsselmaßnahmen 
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30.08.2018 Folie 26 

Bild: Stadt Billerbeck 

Baumberger Sandstein 

erlebbar machen 

Angebote zum Profilierungsthema Sandstein in allen 

Gemeinden schaffen 
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Bild: Stadt Billerbeck 

Baumberger Sandstein 

erlebbar machen 

Angebote zum Profilierungsthema Sandstein in allen 

Gemeinden schaffen 

Designelemente aus Sandstein für die 

Ortsbildgestaltung entwickeln 
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Bild: dwif; Beispiel Vennbahn: www.vennbahn.eu  

Produktlinie Baumberger Sandstein 

aktiv erleben ausbauen 

Sandsteinroute zur Premiumradroute entwickeln  



126-113-100 

83-74-66 

225-141-5 

149-94-3 

37-115-173 

28-86-130 

195-9-9 

102-153-0 

108-173-223 

251-176-52 

161-149-137 

153-204-0 

30.08.2018 Folie 29 

Bild: dwif; Beispiel Vennbahn: www.vennbahn.eu  

Produktlinie Baumberger Sandstein 

aktiv erleben ausbauen 

Sandsteinroute zur Premiumradroute entwickeln  

Ludgerusweg weiter in Wert setzen und inszenieren 
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Bild: dwif; Beispiel Vennbahn: www.vennbahn.eu  

Produktlinie Baumberger Sandstein 

aktiv erleben ausbauen 

Sandsteinroute zur Premiumradroute entwickeln  

Ludgerusweg weiter in Wert setzen und inszenieren 

Örtliche Rundwanderwege priorisieren und inszenieren  
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30.08.2018 Folie 31 

Bild:  Münsterland e.V.  

Produktlinie Baumberger Lebensart 

genießen entwickeln 

Vorhandene Tourismusangebote vernetzen 

regionale Produkte stärken 

Überregionale Events entwickeln 

Baumberger Genussmeile  

Design- und Kunstmesse 

Literaturwoche 
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Bild: dwif 

Baumberge-Touristik neu ausrichten und 

wettbewerbsfähig aufstellen 

Neue Aufgaben: weniger 

Außenmarketing, mehr Kommunikation 

und Koordination nach innen 

► Produktentwicklung 

► Qualität 

► Vernetzung 

► Digitalisierung 
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Bild: dwif 

Baumberge-Touristik neu ausrichten und 

wettbewerbsfähig aufstellen 

Unsere klare Empfehlung für Sie: 

► Bündeln Sie Ihre Ressourcen! 

► Suchen Sie sich (einen) Kümmerer! 

► Schaffen Sie klare Strukturen!  
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Umsetzungserfolg 

Drei Szenarien für die künftige Zusammenarbeit  

Folie 34 

Szenario 1 Szenario 2 Szenario 3 

Weiterhin lose Kooperation 

der Einzelorte + verbindlicher 

Kümmerer 

Gemeinsame Organisation + 

starke einzelörtliche 

Strukturen 

Starke gemeinsame 

Organisation + 

 Ansprechpartner i.d. Orten   

Budget und Personal in den Einzelorten  

  ► wird weitgehend in eine 

► bleibt erhalten ► wird zum Teil umgewidmet gemeinsame Organisation 

  überführt  

  Gemeinsame Ressourcen 

   

► 50.000 Euro  ► 150.000 Euro  ► 275.000 Euro   

► mind. 0,5 VZÄ ► 2 VZÄ ► 4 VZÄ 

30.08.2018 
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Bild: Tourismus.NRW 

Wir wünschen viel Erfolg 

und freuen uns auf die 

Diskussion! 


